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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国糖尿病用药市场深度调研与投资前景研究报告》共十三

章。报告介绍了糖尿病用药行业相关概述、中国糖尿病用药产业运行环境、分析了中国糖尿

病用药行业的现状、中国糖尿病用药行业竞争格局、对中国糖尿病用药行业做了重点企业经

营状况分析及中国糖尿病用药产业发展前景与投资预测。您若想对糖尿病用药产业有个系统

的了解或者想投资糖尿病用药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     2014 年，中国糖尿病的患病人数为9840万人，居全球首位，我国糖尿病和准糖尿并患者人

数突破1.5亿人，是糖尿病患者人数最多的国家。在人口老龄化及糖尿病 发病率逐年升高的推

动下，糖尿病用药市场将有望实现稳健增长。然而，糖尿病药物之间的竞争也将加剧，再加

上某些类别中的产品之间缺乏差异化，其定价很可能 降到历史最低水平。糖尿病表现为机体  

胰岛素缺乏，治疗方式包括补充外源性胰岛素和改善胰岛素抵抗、保护胰岛素&beta;细胞等。

除胰岛素外，其他类糖尿病药物按作用机制的不同，分为磺脲类、双胍类、 &alpha;-葡萄糖

苷酶抑制剂类等。2014年，我国糖尿病用药市场中，胰岛素份额占比57.2%；肠促胰岛素类药

物DPP-IV抑制剂、GLP-1分别占 13.2%和8.1%，磺脲类占11.6%。销售额前十的糖尿病药物中

，有6个胰岛素制剂。国内销售人胰岛素的企业有诺和诺德、礼来、通化东宝、联邦制 药、

拜耳五家。此外，联邦制药正在申请人胰岛素生产批件，预计2014年中期产品可以获批上市

；通化东宝正在进行临床申报，预计2015年可以获得生产批 件。

　　我国糖尿病药物市场中，除格列喹酮、吡格列酮及特有 的中成药以外，其他品种基本都

被外资巨头垄断，国内企业只占很小的份额。而且格列喹酮属较老品种面临淘汰，吡格列酮

前景不明，伏格列波糖国内企业的市场份 额还可以但规模较小且厂家众多竞争激烈，中成药

降糖药规模较少。国内企业产品单一，而且基本上还是老品种打天下，大多集中在双胍类、

磺脲类及TZDs类 等。不像外资企业能同时拥有口服类与注射剂类较全产品线，能治疗糖尿病

病程发展的全过程，形成很好的专业品牌效应。大城市、大医院市场基本被外资企业把 持，

国外厂商的原研药价格至少比国产仿制药贵20%-30%，很多贵一倍、甚至几倍。这与外企强

大的学术推广能力及强大的营销团队等不无关系，国内企业营 销实力弱，当然也与我国扭曲

的医疗体制和不合理的&ldquo;以药养医&rdquo;有相当大的关系，导致医生偏好进口高价药、

原研药，为医院、为自己创收。 

　　未来几年内，随着糖尿病新药成功进入市场，糖尿病用药市 场的竞争将越来越激烈。尽

管如此，预计到2018年，糖尿病将成为发达国家第二大疾病领域。国内企业可以加大研发投

入，完善产品线，促进产品更新换代。国 内企业要加大研发投入，瞄准新品种、潜力品种，



如DPP-IV抑制剂、GLP-1类似物及胰岛素类似物等，形成良好的产品梯队，从而更好地形成

协同效应。

报告目录： 

  

第一章 糖尿病用药行业概述  

第一节 糖尿病用药行业相关知识      

一、糖尿病用药定义    

二、糖尿病用药分类情况 

三、糖尿病用药市场特点分析 

第二节 我国糖尿病用药市场概况  

第三节 我国糖尿病用药OTC市场情况 

  

第二章 我国糖尿病用药行业发展分析  

第一节 2014-2015年我国感冒行业发展现状 

第二节 2014-2015年我国糖尿病用药市场容量  

第三节 2014-2015年糖尿病用药产品市场现状分析  

一、磺脲类药物市场分析  

二、双胍类药物市场分析 

三、&alpha;-葡萄糖苷酶抑制剂市场分析 

四、胰岛素市场分析 

第四节 我国糖尿病用药市场格局分析 

一、我国糖尿病用药主要竞争者市场份额  

二、市场增长性分析  

三、各类别糖尿病用药产品市场构成  

四、重点城市市场竞争格局  

  

第三章 我国糖尿病用药行业发展现状  

第一节 我国糖尿病用药行业发展现状      

一、我国糖尿病用药行业发展历程    

二、我国糖尿病用药行业发展现状    

三、我国糖尿病用药行业发展预测 

第二节 2014-2015年全国糖尿病用药市场分析        



一、2014-2015年全国糖尿病用药市场规模分析      

二、2014-2015年全国糖尿病用药市场变化趋势      

第三节 2014-2015年糖尿病用药市场需求分析        

一、2014-2015年糖尿病用药市场销量分析      

二、2015-2022年糖尿病用药市场销量预测      

第四节 对中国糖尿病用药市场的分析及思考  

一、糖尿病用药市场分析    

二、糖尿病用药市场变化的方向        

三、中国糖尿病用药产业发展的新思路    

四、对中国糖尿病用药产业发展的思考 

        

第四章 我国糖尿病用药行业经济运行分析  

第一节 2014-2015年我国糖尿病用药供需分析 

一、2014-2015年我国糖尿病用药供求分析 

二、2014-2015年我国糖尿病用药供求规模 

三、2014-2015年我国糖尿病用药需求分析 

四、2014-2015年我国糖尿病用药需求规模 

第二节 2014-2015年我国糖尿病用药行业绩效分析        

一、2014-2015年糖尿病用药行业产销情况      

二、2014-2015年糖尿病用药行业需求规模情况             

三、2014-2015年糖尿病用药行业发展能力      

四、2014-2015年糖尿病用药行业偿债能力分析      

五、2014-2015年糖尿病用药行业销售收入前十家企业分析  

  

第五章 糖尿病用药市场竞争格局分析  

第一节 糖尿病用药市场集中度分析 

一、糖尿病用药企业集中度分析 

二、糖尿病用药区域集中度分析 

第二节 糖尿病用药市场主要企业竞争力分析  

一、重点企业资产总计对比分析        

二、重点企业从业人员对比分析        

三、重点企业全年营业收入对比分析        



四、重点企业利润总额对比分析        

五、重点企业综合竞争力对比分析    

第三节 2014-2015年糖尿病用药市场竞争格局分析 

一、2014-2015年糖尿病用药市场竞争分析      

二、2014-2015年中外糖尿病用药产品竞争分析      

三、2014-2015年我国糖尿病用药市场竞争分析      

四、2015-2022年国内主要糖尿病用药企业动向      

  

第六章 中国糖尿病用药市场整体运行指标分析        

第一节 2014-2015年中国糖尿病用药市场总体规模分析        

一、2014-2015年企业数量结构分析  

二、2014-2015年行业生产规模分析  

第二节 2014-2015年中国糖尿病用药市场产销分析        

一、2014-2015年行业产成品情况总体分析      

二、2014-2015年行业产品销售收入总体分析  

第三节 2014-2015年中国糖尿病用药市场财务指标总体分析 

第四节 2014-2015年产销运存分析 

一、糖尿病用药市场产销情况 

二、糖尿病用药市场库存情况    

三、糖尿病用药市场资金周转情况    

第五节 2014-2015年盈利水平分析    

一、糖尿病用药市场价格走势 

二、糖尿病用药市场营业收入情况    

三、糖尿病用药市场毛利率情况        

四、糖尿病用药市场赢利能力    

五、糖尿病用药市场赢利水平 

六、2015-2022年糖尿病用药市场赢利预测 

  

第七章 糖尿病用药市场盈利能力分析 

第一节 2014-2015年中国糖尿病用药市场利润总额分析 

第二节 2014-2015年中国糖尿病用药市场销售利润率    

第三节 2014-2015年中国糖尿病用药市场总资产利润率分析 



第四节 2014-2015年中国糖尿病用药市场产值利税率分析 

  

第八章 2015年中国糖尿病用药行业重点企业分析 

第一节 通化东宝 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 甘李药业 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 万邦生化 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 广州药业 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 中新药业 



一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 华润双鹤 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 江苏豪森药业 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 扬子江药业 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 贵州圣济堂制药 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 



五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 贵州天安药业 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

  

第九章 2015-2022年中国糖尿病用药产业发展趋势分析 

第一节 2015-2022年中国糖尿病用药市场发展趋势分析 

第二节 2015-2022年中国糖尿病用药产业预测分析 

一、糖尿病用药市场供需预测分析 

二、糖尿病用药竞争格局预测分析 

三、糖尿病用药行业市场规模预测分析 

第三节 2015-2022年中国糖尿病用药市场盈利预测分析 

  

第十章 糖尿病用药行业投资机会与风险             

第一节 糖尿病用药行业投资机会分析      

一、糖尿病用药投资项目分析    

二、可以投资的糖尿病用药模式        

三、2015年糖尿病用药投资机会       

第二节 2015-2022年糖尿病用药行业发展预测分析        

一、未来发展分析        

二、未来行业发展方向        

三、总体行业&ldquo;十二五&rdquo;整体规划及预测        

第三节 行业投资收益率比较及分析  

一、2014-2015年相关产业投资收益率比较      

二、2013-2014行业投资收益率分析  

第四节 糖尿病用药行业投资效益分析      

一、2014-2015年糖尿病用药行业投资状况分析      



二、2014-2015年糖尿病用药行业投资效益分析      

三、2014-2015年糖尿病用药行业投资趋势预测      

四、2014-2015年糖尿病用药行业的投资方向  

第五节 影响糖尿病用药行业发展的主要因素  

一、2014-2015年影响糖尿病用药行业运行的有利因素分析  

二、2014-2015年影响糖尿病用药行业运行的稳定因素分析  

三、2014-2015年影响糖尿病用药行业运行的不利因素分析  

四、2014-2015年我国糖尿病用药行业发展面临的挑战分析  

五、2014-2015年我国糖尿病用药行业发展面临的机遇分析  

第六节 糖尿病用药行业投资风险及控制策略分析  

一、2015-2022年糖尿病用药行业市场风险及控制策略  

二、2015-2022年糖尿病用药行业政策风险及控制策略  

三、2015-2022年糖尿病用药行业经营风险及控制策略  

四、2015-2022年糖尿病用药行业技术风险及控制策略  

五、2015-2022年糖尿病用药行业同业竞争风险及控制策略 

  

第十一章 2015-2022年糖尿病用药市场发展趋势分析       

第一节 2015-2022年中国糖尿病用药市场趋势分析 

一、2009-2014年我国糖尿病用药市场趋势总结      

二、2015-2022年我国糖尿病用药发展趋势分析 

第二节 2015-2022年糖尿病用药产品发展趋势分析 

一、2015-2022年糖尿病用药产品技术趋势分析 

二、2015-2022年糖尿病用药产品价格趋势分析 

第三节 2015-2022年中国糖尿病用药市场供需预测 

一、2015-2022年中国糖尿病用药供给预测 

二、2015-2022年中国糖尿病用药需求预测 

第四节 2015-2022年糖尿病用药市场规划建议 

  

第十二章 糖尿病用药企业管理策略建议 

第一节 市场策略分析 

一、糖尿病用药价格策略分析    

二、糖尿病用药渠道策略分析 



第二节 提高糖尿病用药企业竞争力的策略 

一、提高中国糖尿病用药企业核心竞争力的对策    

二、糖尿病用药企业提升竞争力的主要方向    

三、影响糖尿病用药企业核心竞争力的因素及提升途径 

四、提高糖尿病用药企业竞争力的策略    

第三节 对我国糖尿病用药品牌的战略思考 

一、糖尿病用药实施品牌战略的意义        

二、糖尿病用药企业品牌的现状分析 

三、我国糖尿病用药企业的品牌战略        

四、糖尿病用药品牌战略管理的策略        

  

第十三章 博思数据研究结论及投资建议 

第一节 糖尿病用药行业研究结论 

第二节 糖尿病用药行业投资价值评估 

第三节 糖尿病用药行业投资建议 

一、行业发展策略建议 

二、行业投资方向建议 

三、行业投资方式建议 
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